NATIONAL -

GEOGRAPHIC
o>

taw 20267

Fot. Matgorzata Zimnoch



NATIONAL
GEOGRAPHIC

POLSKA

Polacy w 2026 roku podroézuja bardziej
swiadomie niz kiedykolwiek wczesniej.

Nie wystarcza juz zmiana widoku za oknem
hotelu ani szybkie ,,odhaczenie” popularnych
atrakgcji. Podroéz staje sie doswiadczeniem
osobistym: sposobem na regeneracje,
poszerzenie perspektywy i odnalezienie
rownowagi w swiecie, ktory coraz

bardziej przyspiesza.

Europa pozostaje naturalna baza wyjazdow - bliska,
dostepna logistycznie i finansowo oraz wzglednie
bezpieczna. To przestrzen krétszych urlopow i miejskich
ucieczek. Réwnolegle rosnie wyrazny segment dalekich
podrdzy: nasze spojrzenia coraz czesciej kieruje sie ku Azji,
Afryce i miejscom symbolicznym, ktére dla wielu z nas sg nie
tyle wakacjami, co ,wyprawa zycia”. To podrdze planowane
dtugo, przezywane intensywnie i wspominane przez lata.

Motywacje? Najwazniejsze z nich majg wymiar wynikajacy
z doswiadczen. Respondenci szukajg kontaktu z naturg,
autentycznosci i zanurzenia w lokalnej kulturze oraz
regeneracji - psychicznej i fizycznej. To wyrazny sygnat
zmiany jakosciowej: podréz nie jest juz tylko nagroda

po ciezkiej pracy. Jest inwestycja w siebie: w emocje,
wspomnienia i osobisty rozwa;j.

Jednoczesnie budzety zaplanowane na podréze wskazujg
na rozsadek. Dominuje pragmatyzm, planowanie i kalkula-
cja kosztow - efekt doswiadczen inflacyjnych ostatnich lat

i rosnacej sSwiadomosci finansowej. Jednak niemal co trzeci
respondent deklaruje gotowosc do wyzszych wydatkdéw na
jedna podrdéz. Oznacza to, ze mimo ekonomicznej
ostroznosci, Polacy sg gotowi zaptacic wiecej za wyjazd,
ktéry bedzie znaczacy, jakosciowy i autentyczny.

Rok 2026 jawi sie jako czas rownowagi miedzy pragmaty-
zmem a marzeniami, miedzy komfortem a daleka eksplora-
Cja. Wspdtczesny podréznik jest bardziej dojrzaty: sSwiadomy
wybordw, selektywny w inspiracjach, szukajacy miejsc, ktére
opowiadaja historie, a nie tylko dobrze

wygladaja na zdjeciu.

I EFLITHY

Redaktor naczelny

National Geographic Polska

~Podrdze w 2026 roku staja sie czyms wiecej
niz tylko zmiang miejsca - sg swiadomym
wyborem doswiadczen, ktére maja realny
wptyw na nasze samopoczucie i sposob
postrzegania swiata. Coraz wyraZniej widac,
Ze Polacy podrdzuja nie po to, by ,odhaczac”
atrakcje, lecz by szukac autentycznosci,
natury i momentow prawdziwego odpoczyn-
ku. Jednoczesnie wyniki naszego badania
pokazuja ciekawa réwnowage miedzy
pragmatyzmem a marzeniami - planujemy
rozsadhnie, ale wciaz jestesmy gotowi
inwestowac w podrdze, ktére maja dla nas
szczegdlne znaczenie. To takze czas
poszerzania horyzontdw: od lokalnych
odkryc w Polsce po dalekie wyprawy, ktdre
pozwalajg zobaczyd ,inny swiat”. Wiasnie te
mape wspotczesnych motywacji, inspiracji

i podrézniczych marzen staramy sie
uchwycic w tym trendbooku.”

Zapraszamy do lektury raportu, ktéry pokazuje nie tylko gdzie bedziemy
podrézowad w 2026 roku, ale przede wszystkim co za tymi wyborami stoi:

emocje, marzenia i zmieniajace sie potrzeby. Dziekujemy wszystkim Czytelnikom
National Geographic, ktérzy podzielili sie swoimi planami. To dzieki Wam
stworzyliSmy te podréznicza mape inspiracji.
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Uczestnicy badania
Kto wyrusza w podroz w 20267?

1%
respondentéw wybrat odpowiedz
»Inna/Wole nie odpowiadac¢”

Mezczyzni

Wiek
Miejsce zamieszkania
65 i wiecej 23%
. o
55 - 64 lata 19% Wies 18%
i (o)
45 - 54 |ata 21% Miasto do 50 tys. 19%
i - (o)
35 - 44 lata 19% Miasto 50-200 tys. 19%
i - (o)
25 - 34 lata 1% Miasto 200-500 tys. 12%
q . o
18 - 24 lata 7% Miasto powyzej 500 tys. 329,

Metodologia badania: Badanie CAWI I N=1000 | Ukoriczone: : 100% Zrédto odpowiedzi: 64,8% (n=648) - uzytkownicy serwisu national-geographic.pl, 35,2% (n=352) - czytelnicy newslettera NG Swiat do kawy
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Jak czesto podrézujemy
rekreacyjnie?

Dla zdecydowanej wiekszosci respondentéw podréz nie
jest juz sporadycznym luksusem, lecz statym elementem
rocznego kalendarza. Potowa badanych (50%) podrézuje
kilka razy w roku, a kolejne 36% wyjezdza przynajmniej raz
lub dwa razy. Tylko niewielka grupa deklaruje wyjazdy
rzadziej niz raz w roku (8%) lub ich brak (6%).

Mozna przypuszczad, ze czestsze podrézowanie jest
efektem kilku naktadajacych sie zjawisk: stale rosnacej
dostepnosci potaczen, elastycznych modeli pracy oraz
rosnacej potrzeby ,resetu” w swiecie nieustannej
dostepnosci online. Coraz czesciej podroéz staje sie
sposobem na ztapanie dystansu, krotka regeneracje

i zmiane perspektywy - nawet jesli trwa tylko kilka dni.

Jak czesto podrézujesz rekreacyjnie?

Kilka razy w roku (3+) 50%

1-2 razy w roku 36%

Rzadziej niz raz w roku 8%

Praktycznie nie podrézuje 6% 4
n=1000 4

Fot. Pawet Jagietto

85% badanych jUi planuje Czy planujesz podréze w 20267?
swoje podroze

Tak, mam juz o
konkretne plany 52%

Podréz zaczyna sie od decyzji - a te podjeta juz

zdecydowana wiekszoé¢ respondentéw! 52% badanych Tak, ale na razie w fazie 339,
ma juz konkretne plany wyjazdowe, inni dopiero szukaja szukania kierunkow

inspiracji i odpowiedniego kierunku. Ten wynik moze by¢

konsekwencja stabilizujacej sie sytuacji gospodarczej oraz Jeszcze nie wiem 1%

rosnacej potrzeby regeneracji psychiczne;j.

Niewielu zamierza zosta¢ w domu: tylko 4% deklaruje, Raczej nie 49,

Ze w 2026 nie planuje zadnych podrézy.
n=1000

Metodologia badania: Badanie CAWI | N=1000 | Ukoriczone: 100% Zrédto odpowiedzi: 64,8% (n=648) - uzytkownicy serwisu national-geographic.pl, 352% (n=352) - czytelnicy newslettera NG Swiat do kawy
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Czego szukamy w podr6zach
w 2026 roku?

W podrézach najwazniejsze s3 emocje i doswiadczenie -
wiekszos$¢ wskazan dotyczy kontaktu z natura i przyroda
oraz autentycznych doswiadczen i lokalnej kultury.
Wysoko plasuje sie takze potrzeba odpoczynkui ,resetu”,
co sugeruje, ze podroéz staje sie forma regeneracji

i powrotu do réwnowagi.

Co ciekawe, znacznie mniejsze znaczenie maja czynniki
czysto pragmatyczne: bezpieczenstwo czy okazje cenowe,
np. tanie loty. Oznacza to, ze decyzje podréznicze coraz
czesciej opieraja sie na indywidualnych preferencjach

i marzeniach, a nie promocjach czy kalkulacji ceny.

Agnieszka Franus

zastepczyni redaktora naczelnego magazynéw
National Geographic, National Geographic
Traveler, redaktor naczelna Kaleidoscope.

Wszyscy teraz uciekamy do natury, nasze badania tylko to
potwierdzaja. W swiecie, gdzie ciaggle cos nas rozprasza, przyroda
stafa sie najlepszym lekarstwem na przebodZcowanie. Bardzo mnie
cieszy, ze polubilismy podrézowanie lokalne, bo to najlepszy sposdb
na spokojny, swiadomy wypoczynek w duchu slow. Tym bardziej,

Ze w Polsce mamy wciaz tyle niesamowitych miejsc do odkrycia.”

Czego przede wszystkim szukasz w podrézach w 2026 roku?

n=1000, mozliwa wiecej niz jedna odpowiedz

Okazji np. tanich lotéw
Bezpieczenstwa
Przygody i aktywnosci

Nowych smakéw i kuchni

Autentycznych doswiadczen
i lokalnej kultury

Kontaktu z naturg i przyroda

° o

100 200 300 400 500 600
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Kierunki 2026:
lokalnie czy daleko?

Wyniki wyraznie pokazuja, ze podréznicza mapa 2026

opiera sie na dwach filarach. Cieszy nas wysoki wynik podrézy
lokalnych - az 580 wskazan dla Polski potwierdza, ze krajowe
kierunki pozostaja waznym i Swiadomym wyborem.

To dowdd na rosnace docenienie lokalnych atrakgji, natury

i krotszych, tatwiejszych logistycznie wyjazdow.

Europa (756 wskazan) wcigz pozostaje gtdwna baza
wypadowa: naturalnym kompromisem miedzy egzotyka

a dostepnoscia i komfortem planowania. Jednoczesnie wyraz-
nie zaznacza sie rosnace zainteresowanie Azjg, ktéra umacnia
swoja pozycje jako kierunek marzen i podrézy ,wiekszego
formatu”. Afryka oraz obie Ameryki pozostaja bardziej
niszowe, ale obecne w planach - co pokazuje, ze horyzonty
polskich podréznikéw systematycznie sie poszerzaja.

Ameryka Pétnocna

Afryka

Azja

Europa
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tukasz Ostoja-Kasprzycki
Po Warszawsku, varsawianista,
przewodnik po Warszawie

»~Podrézowanie lokalnie to troche jak
czytanie przypisow do historii - czesto
okazuje sie, Ze najciekawsze opowiesci kryja
sie tuz za rogiem. Kiedy zwalniamy

i zaczynamy odkrywac wtasne miasto czy
region, widzimy miejsca, ktore codziennie
mijalisSmy, a ktére maja fascynujace historie
i ludzi. Dlatego zawsze powtarzam: zeby
poczuc prawdziwego ducha miejsca, nie
trzeba jechac daleko - czasem wystarczy
przejsc sie kilka ulic dalej lub zajrzec

w brame, ktdra mijaliSmy setki razy.”

Gdzie planujesz podrézowac¢ w 2026 roku?

n=1000, mozliwa wiecej niz jedna odpowiedz

o
3
3

200

500 600 700

Metodologia badania: Badanie CAWI | N=1000 | Ukoriczone: 100% Zrédto odpowiedzi: 64,8% (n=648) - uzytkownicy serwisu national-geographic.pl, 35,2% (n=352) - czytelnicy newslettera NG Swiat do kawy
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Podr6ze po Polsce —
cO nas najbardziej przycigga?

Wsrod oséb planujacych podréze po Polsce wyraznie dominuje potrzeba kontaktu z natura.

Na drugim miejscu plasuje sie aktywny wypoczynek (géry, rower, kajaki), co pokazuje, ze krajowe
wyjazdy sa postrzegane przede wszystkim jako okazja do ruchu w pieknych okolicznosciach przyrody.
Istotne znaczenie ma takze slow travel i lokalne doswiadczenia, a takze klasyczne zwiedzanie
kulturalne. Polska w 2026 roku jawi sie wiec jako przestrzen regeneracji, aktywnosci

i odkrywania natury - bardziej niz intensywnego ,odhaczania” atrakgji.

— %_ = —

J*-L—— e
Fot. M. Birnbach

Jesli planujesz podrdze po Polsce - jaki ich charakter jest Ci najblizszy?
n=580, mozliwa wiecej niz jedna odpowiedz
Kulturalne zwiedzanie,

festiwale

Slow travel i lokalne
doswiadczenia

(gory, rower, kajaki, inne)

Natura i dzika przyroda

o0

50 100 150 200 250 300 350

Metodologia badania: Badanie CAWI | N=1000 | Ukoriczone: 100% Zrédto odpowiedzi: 64,8% (n=648) - uzytkownicy serwisu national-geographic.pl, 352% (n=352) - czytelnicy newslettera NG Swiat do kawy
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Europa
— tu takze doceniamy nature

Podobnie jak w przypadku podrézy po Polsce, takze

w Europie zdecydowanie wygrywa natura. To potwierdza
wczesniejszy wniosek: niezaleznie od skali wyjazdu
(lokalnie, miedzynarodowo), kluczowym motywem jest
kontakt z natura. Europa pozostaje wiec nie tylko wygodna
opcjq logistyczng, ale tez mapa goér, wybrzezy

i spektakularnych pejzazy.

Na drugim miejscu pojawia sie kuchnia i kultura, co pokazu-
je, ze europejskie podréze sa réwniez szansg na zanurzenie
w smakach i lokalnych tradycjach. Istotne jest takze zainte-
resowanie nowymi, mniej oczywistymi kierunkami. To sygnat
zmiany: zamiast klasycznych ,,must see”, coraz czesciej
wybieramy miejsca poza utartym szlakiem. Co ciekawe,
czynniki pragmatyczne: tatwy dojazd, warunki pogodowe
czy okazje cenowe maja mniejsze znaczenie.

Fot. M. Birnbach

Jesli planujesz podréze po Europie - co jest dla Ciebie najwazniejsze?

n=756, mozliwa wiecej niz jedna odpowiedz

Warunki pogodowe

tatwy dojazd
i krétki czas podrézy

Nowe, mniej oczywiste
kierunki

Przyroda i krajobrazy

Jonasz Przybyt
Dziennikarz national-geographic.pl

Smaki i kuchnia - gdzie warto sie wybrac?

.Zdecydowanie warto wybrac sie do Serbii. To kraj czesto pomijany
przy wycieczkach na Batkany, a majacy wiele do zaoferowania...
takze kulinarnie. Svadbarski kupus - czyli gotowana caty dzien

na wolnym ogniu ttusta kapusta z réznego rodzaju miesem

i przyprawami - pochtaniany w petnym storicu i przy stole

z radosnymi, goscinnymi Serbami jest wspomnieniem,

po ktore warto jechac na potudnie Europy.”

Metodologia badania: Badanie CAWI | N=1000 | Ukoriczone: 100% Zrédto odpowiedzi: 64,8% (n=648) - uzytkownicy serwisu national-geographic.pl, 352% (n=352) - czytelnicy newslettera NG Swiat do kawy
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Inny Swiat coraz bardziej
atrakcyjny

Podréze poza Europe napedza przede wszystkim ciekawos¢ - najwiecej wskazan dotyczy checi
zobaczenia ,innego swiata” oraz poznania kultury, historii i ludzi. To pokazuje, ze dalekie wyjazdy
majg wymiar poznawczy - s bardziej wyprawa niz typowym urlopem. Silnym motywem pozostaje
takze dzika przyroda, co wpisuje sie w ogdlny trend poszukiwania natury, widoczny réwniez przy
podrézach po Polsce i Europie. Zdecydowanie mniejsze znaczenie maja czynniki pragmatyczne:
pogoda, nowe smaki czy okazje cenowe.

Fot. Pawet Jagietto

n=532, mozliwa wiecej niz jedna odpowiedz

Okazje cenowe -

Nowe smaki, -
kuchnia

Warunki pogodowe -

Przyroda i dzika natura

Che¢ zobaczenia
“innego Swiata”

Metodologia badania: Badanie CAWI | N=1000 | Ukoriczone: 100% Zrédto odpowiedzi: 64,8% (n=648) - uzytkownicy serwisu national-geographic.pl, 352% (n=352) - czytelnicy newslettera NG Swiat do kawy
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Podréz warta kazdej godziny?

Decyzja jest prosta: podréz marzen nie zna limitow.
70% badanych deklaruje, ze liczy sie cel podrézy i sy w stanie
spedzi¢ dtugie godziny w samolocie, aby do niego dotrzec.

Jak daleko poza Europe jeste$
gotowy/gotowa polecie¢?

Nie ma limitow 70%
Ponad 10 godzin 15%
Do 6-8 godzin lotu 1%
Jeszcze nie wiem 4%
)

Krzysztof Moczulski,
rzecznik prasowy PLL LOT

.Te wyniki wpisuja sie w kierunek rozwoju siatki potagczen PLL LOT
pokazujac, ze Polacy coraz czesciej szukaja miejsc autentycznych,
inspirujgcych i wartych odkrycia. Widzimy rosnace zainteresowanie
takimi kierunkami jak Taszkent, ktory moze byc¢ doskonata brama
do poznawania peret Jedwabnego Szlaku - Samarkandy, Chiwy

i Buchary. Podobnie Baku przycigga unikalnym potgczeniem historii
i nowoczesnosci: od zabytkowego starego miasta, w duzej mierze
wspottworzonego przez polskich architektéw, po imponujaca
wspotczesng zabudowe. Coraz wyrazniej widac tez, ze np. Malta

i Islandia, obecne w swiadomosci Polakéw od lat, sg dzis coraz
czesciej wybierane jako cele podrdzy turystycznych.”

Jesien goni wiosng i lato
— kiedy planujemy nasze
podréze?

Cho¢ lato wcigz pozostaje naturalnym sezonem podrézy,
coraz wyrazniej wida¢, ze wiosna i jesien przestaja by¢
jedynie ,alternatywa"”. To miesigce spokojniejsze,

o tagodniejszych temperaturach i czesto tansze,

dlatego coraz wiecej oséb wybiera wyjazdy

poza szczytem sezonu.

NATIONAL
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Kiedy planujesz podrézowa¢ w 2026 roku?

WIOSNA LATO JESIEN ZIMA
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n=1000, mozliwa wiecej niz jedna odpowiedz

Metodologia badania: Badanie CAWI | N=1000 | Ukoriczone: 100% Zrédto odpowiedzi: 64,8% (n=648) - uzytkownicy serwisu national-geographic.pl, 352% (n=352) - czytelnicy newslettera NG Swiat do kawy
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Prawdziwy urlop zaczyna sie
od dwaéch tygodni?

Cho¢ popularna teoria méwi, ze prawdziwy odpoczynek zaczyna sie dopiero po dwéch tygodniach,
wyniki pokazuja bardziej realistyczny obraz. Najwiecej oséb wybiera wyjazdy w przedziale 5-7 dni
(36%) oraz 8-14 dni (34%), co oznacza, ze tygodniowy i dwutygodniowy urlop s3 nadal dominujacym
formatem podrézy. Tylko 8% badanych deklaruje wypady dtuzsze niz dwa tygodnie. Mozna wiec
powiedzie¢, ze cho¢ marzymy o dtugim, petnym resetu wyjezdzie, praktyka wymusza krétsze,

ale czestsze podréze - dopasowane do kalendarza i zobowigzan.

Fot. Pawet Kosicki

Jak diugo zwykle trwajg Twoje podroze?

5-7 dni 36%
8 - 14 dni 34%

Weekend / 3-4 dni 22%

Powyzej 2 tygodni 8%
n=1000

Metodologia badania: Badanie CAWI | N=1000 | Ukoriczone: 100% Zrédto odpowiedzi: 64,8% (n=648) - uzytkownicy serwisu national-geographic.pl, 352% (n=352) - czytelnicy newslettera NG Swiat do kawy
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Budzet ma znaczenie

Budzet podrdzniczy? Przewaza segment pragmatyczny -
szukajacy jakosci w rozsadnej cenie, czesto w postaci dobrze
zaplanowanych wyjazdéw poza sezonem. Jednoczesnie
warto zauwazy¢, ze niemal 3 na 10 respondentéw planuje
wydac powyzej 5 000 zt na osobe, co pokazuje gotowosé
czesci podréznikéw do inwestowania w bardziej luksusowe,
dtuzsze lub dalekie wyprawy.

Michat Cessanis

dziennikarz podrézniczy, redaktor prowadzacy
National Geographic Traveler

Dzis nie méwimy juz o podrézowaniu tanim, lecz o podrézowaniu ,taniej” i madrzej. Choc bilet do Japonii, Australii
czy Ameryki Potudniowej to czesto wydatek rzedu 4-6 tys. ztotych, to wtasnie na miejscu czeka na nas pozytywne
zaskoczenie budzetowe. Prawdziwa oszczednosc zaczyna sie tam, gdzie koriczy sie masowa turystyka: wybor
hostelu zamiast hotelu to nie tylko mniejszy koszt, ale szansa na poznanie ludzi z catego swiata, a zakupy

na lokalnych bazarach pozwalaja odkryc autentyczne smaki za utamek ceny restauracyjnej. Co wiecej, niemal

w kazdym wiekszym miescie swiata - od Limy po Tokio - mozna dotaczyc do bezptatnych spacerow z lokalnymi
przewodnikami (free walking tours), ktére daja gtebszy wglad w historie i kulture niz niejeden drogi przewodnik
ksigzkowy. Okazuje sie wiec, Ze najdrozszy w podrozy jest transport, a to, co najbardziej wartosciowe

- relacje, lokalne historie i natura - czesto pozostaje dostepne niemal za darmo.”

Jaki budzet (na osobe) planujesz przeznaczy¢ na jedng podréz w 2026 roku?

2000 - 5000 PLN 40%

5000 - 10000 PLN 20%

Do 2000 PLN 17%

Trudno powiedzie¢ 13% : : ; - T -
Powyzej 10 000 PLN 9% > : g :

n=962, w pytaniu zostaty wykluczone
osoby, ktore nie planuja podrézy

.
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Podroze?

Najlepiej w zaufanym gronie

Nie jest zaskoczeniem, ze najczesciej podrézujemy z rodzing
lub partnerem/partnerka - wyjazdy w duecie czy w gronie
najblizszych wcigz dominuja. Warto jednak zwréci¢ uwage,
ze 13% badanych wybiera podréze solo. To wcale niemato -

samotne odkrywanie swiata przestaje by¢ nisza

i coraz wyrazniej wpisuje sie w krajobraz
wspoétczesnych styléw podrézowania.

Z kim podrdézujesz najczesciej?

n=1000

31%

14%

13%

Solo Ze znajomymi  Z rodzing

Fot. Pawet Kosicki

41%

Z partnerka
/partnerem
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Sabina Zieba
dziennikarka national-geographic.pl

~Podrdze solo to jeden z najszybciej
rosnacych trenddw w turystyce - coraz
czesciej sg swiadomym wyborem osdb, ktdre
chca doswiadczac swiata na wtasnych
zasadach, nie czekajac na towarzystwo.
Wymagaja oczywiscie wiekszej uwaznosci

i przygotowania (znajomosci miejsca,
podstaw bezpieczeristwa oraz zaufania do
wiasnej intuicji), ale doswiadczenia podrdzni-
koéw pokazujg, Ze przy zachowaniu tych zasad
moga byc réwnie bezpieczne jak wyjazdy

w grupie. W przypadku kobiet szczegdlnie
wazne jest rozeznanie w lokalnych zwycza-
jach i wybdr sprawdzonych noclegdw,
jednak rosnaca popularnosc wyjazddéw solo
wskazuje, Ze obawy czesto okazuja sie
wieksze niz rzeczywiste ryzyko.”

Mt}
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S -
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Co naprawde decyduje
o wyborze kierunku podrozy?

Wsroéd badanych, najwiekszy wptyw na wybér kierunku maja dzis filmy oraz polecenia podréznikéw-
-influenceréw. Tuz za nimi plasuje sie przyroda i autentycznos¢ miejsca. To wyrazny sygnat zmiany:
podrdz zaczyna sie coraz czesciej na ekranie. Influencerzy staja sie wspotczesnymi przewodnikami,
ktorzy czesto pokazuja miejsca nieodkryte, autentyczne, budujac od podstaw zainteresowanie danym
miejscem lub regionem. Artykuty i reportaze oraz cena i dostepnos¢ transportu nadal s3 istotne,

ale petnia raczej role filtra decyzyjnego. Najpierw pojawia sie inspiracja, a dopiero w kolejnym

kroku kalkulacja kosztowa.

n=1000, mozliwa wiecej niz jedna odpowiedz

Rekomendacje
znajomych

Unikanie ttumoéw

Cena i dostepnosé
transportu

Inspiracje (artykuty,
reportaze, miejsca)
miejsca

Filmy, polecenia
podréznikéw-influenceréw

o o

100 200 300 400 500 600
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Swiadome podrézowanie -
trend czy nowa norma?

Wyniki pokazujg ciekawa réwnowage postaw: dla 38%
badanych swiadome podrézowanie jest kluczowym kryte-
rium wyboru kierunku - to juz nie nisza, lecz silny segment
podréznikéw, ktérzy zwracajg uwage na ekologie, lokalnos¢
i odpowiedzialnos¢. Jednoczesnie niemal identyczne grupy
(po 31%) deklaruja, Ze ma ono znaczenie drugorzedne lub
Ze w ogole sie nad nim nie zastanawiaja.

Oznacza to, ze temat zrdwnowazonej turystyki jest obecny
w $wiadomosci, ale wciaz nie dla wszystkich jest decydujacy.
Mozna méwic o etapie przejsciowym: czes¢ podréznikow
podejmuje juz wybory w sposéb swiadomy, inni dopiero
0oswajajq sie z tym podejsciem. To takze sygnat, ze edukacja
i inspiracja - pokazywanie, jak podrézowac odpowiedzialnie
bez rezygnowania z jakosci doswiadczenia - moga realnie
wptywad na przyszte decyzje.

Fot. Patryk Kurc

Jaka role w Twoich podrézach odgrywa swiadome podrézowanie?
(ekologia, lokalno$é, odpowiedzialnosc)

n=1000

Raczej sie nad tym
nie zastanawiam
Bardzo duzg -
to dla mnie kluczowe

1%

kierunku podrézy

Drugorzedna
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Gdzie prowadza Wasze marzenia? W odpowiedziach pojawiaja sie dalekie wyprawy - egzotyczna Azja,
Afryka, spektakularne krajobrazy - ale takze lokalne atrakcje i przyrodnicze cuda. Wasze marzenia nie
Znaj3 jednej szerokosci geograficznej. Laczy je jedno: pragnienie przezycia czegos wyjatkowego.

.Bieszczady. Poniewaz jest tam wszystko co kocham.

Spokdj, géry, natura, brak dzikich ttumdw. Mozna sie zrelaksowac,

odpoczac ale tez i dobrze zmeczy<c przemierzajac gorskie szlaki.”
Kobieta, 35-44 lata

.Hiszpania - zawsze chciatam zobaczyc Alhambre, Sewille,

przejsc sciezka krola. Ogladam i czytam duzo o Hiszpanii, jestem

nig oczarowana, chciatabym wreszcie zobaczyc na wtasne oczy.”
Kobieta, 45-54 lata

.Belgrad - wspaniata kuchnia, bogata oferta zwiedzania

i sentyment.”
Kobieta, 35-44 lat

, Tulcza - delta Dunaju. Wciaz dziewicze tereny

w sercu Europy.”
Meiczyzna, 45-54 lat

JIslandia - jest dla mnie ciagtym niedowierzaniem,

Ze tak moze by¢ pieknie.”
Meiczyzna, 35-44 lata

.Egipt z wyjatkowo profesjonalnym przewodnikiem.”

Meiczyzna, 65 lat i wiecej

. Trip przez cate USA. Przepiekne parki narodowe, cuda natury,
zapierajace dech w piersiach krajobrazy i przestrzenie.”

Meiczyzna, 45-54 lata

Japonia - kultura, sztuka, piekna architektura, ciekawi ludzie.”

Kobieta, 65 lat i wiecej

~Norwegia, bo bytem tam wiele razy i czutem sie szczesliwy.”

Meiczyzna, 65 lat i wiecej

.Gruzinskie stepy i przetecze przemierzane konno.”

Kobieta, 45-54 lat

.Czarnogéra, ze wzgledu na cudowna przyrode, dobra
infrastrukture turystyczna, ale bez ttumdw i ttoku.”
Meiczyzna, 18-24 lata

Boliwia. Kultura, przyroda - to marzenie z dziecinistwa i c.d.
odkrywania swiata z przygod Tomka Wilmowskiego :)

Poczekam, az bede mogta wzigc dtuzszy urlop.”
Kobieta, 45-54 lata

.Polskie Wybrzeze - po prostu je uwielbiam!”

Meiczyzna, 35-44 lata

Niemozliwe, aby moje marzenia podréznicze zamknac
w jednym miejscu na swiecie!”
Kobieta, 45-54 lata
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